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PRIDANA HODNOTA PROGRAMU MEDIA TR TRATT

Makroekonomicka d ulezitost evropského kreativniho pr  amyslu

Kreativni Audiovizual . 3 .
pramys| ni trh Trh s f||vm0vou zabavou porost,e mezi lety 2909 a 2013
v praméru o 3.4% za rok v zapadni Evropé a o 6.9%

Pridana € 558 mid € 107,4 mid ve vychodni Evropé (zdroj: Price Waterhouse
hodnota Coopers).
% HDP 4.5%
Pracovnich 8.5 milionG 1.2 milionu
mist
% prac. sily 3.8%

Kvantitativni vysledky dosazené programem MEDIA

Prijemci podpory z programu MEDIA 2007 pochazeji z celé Evropy (98 ze 105 region().

Vyvoj projekt G: kazdy rok vznikd 400 novych | Rozvoj dovednosti : Vice nez 20,000 producent(,
kvalitnich film @ distributor  a scenaristd  vyuzilo vzdélavacich
program0 MEDIA Training a ziskalo nové dovednosti,
coz napomohlo k profesionalizaci odvétvi.

Podpora spoluprace profesional G Vysledkem je | Podpora programu MEDIA pro distribuci je jedinou
vyznamny narist mezinarodnich koprodukci (z 26% | existujici podporou v Evropé

evropskych filma v roce 1989 na 34 % v roce 2009).
Tyto filmy maji 2.3 x vy3Si potencidl distribuce nez | 50 % evropskych film G muaze byt distribuovano
narodni filmy. mimo zemi svého p Gvodu pouze diky podpo fe
programu MEDIA.

Toto &islo dosahuje dokonce 69% u distributoru, ktefi
jsou ¢leny sité Europa Distribution . 56% jejich
distribuovanych filmd jsou zahraniéni evropské filmy.

Sit’ kin Europa Cinemas *
EUROPA CINEMAS

1813 salu ve 32 clenskych zemich Bez podpory programu MEDIA kinlm v siti Europa

20 % premiérovych kin v Evropé Cinemas by navstévnost evropskych filma klesla z 33
miliond na 16 miliond, coz by pro evropsky filmovy

0 . e 2 5 a0
5,6 % celkoveho poctu divakl (oproti 2,8% v roce pramysl pfedstavovalo ztratu 100 milion @ €.

2000)

59 milion G divakd roéné Multiplikaéni efekt podpory MEDIA v oblasti kin je tedy
o S e o S o mozné odhadnout na 13 € zisku z kazdého

57 % evropskych filmd oproti praméru 27,7% investovaného eura. .
36 % zahrani¢nich evropskych film{ v programu kin

oproti priméru 7-8%
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Silna evropska p fidana hodnota

Pfidana hodnota programu MEDIA je vyznamna | Koproduk €ni féra na mezinarodni arovni vedou k
v tom, Ze vnaSi do podpo fenych projekt G | rozvoji evropskych projektit se  stabiln&jSim
silnou evropskou dimenzi. financovanim a lépe strukturovanymi koprodukénimi
partnerstvimi.

V dlouhodobém méfitku vznikla mezi producenty a distributory trvala mezinarodni partnerstvi, ¢imz byla
posilena struktura filmového primyslu a ¢aste¢né prekonan i problem fragmentarizace.

Multiplika €éni efekt programu MEDIA na evropsky audiovizualni p  ramysl

MEDIA se v prubéhu let stala znaékou kvality , ktera je schopna pfilakat dalSi zdroje financi jako jsou
narodni nebo regionalni podpory nebo soukromé investice.

Garan¢ni fond MEDIA Production Guarantee Fund by mél s celkovym rozpoétem 8 milion G € podle
oc¢ekavani vygenerovat 120 milion i € bankovnich pljéek pro producenty. Pole plsobnosti tohoto
néastroje muze byt v budoucnosti rozSifeno na dalSi oblasti kulturniho primysiu.

Kulturni hodnota filmového pr  Gmyslu

Pfibéhy a lidské zkuSenosti zobrazované ve filmech tvofi univerzalni jazyk, ktery zlepSuje porozuméni
mezi narody a prispiva k evropské identité. Jsou nedilnou souéasti nasSeho kulturniho dédictvi.

Pribéhy Usp échu

Mezi lety 2000 a 2009 bylo 8 vitézl prestizni Zlaté palmy z festivalu v Cannes podpofeno programem
MEDIA.

V roce 2009 bylo z 20 film{ vybranych do hlavni soutéze filmového festivalu v Cannes 10 podpofenych
programem MEDIA.

Drzitelé Oscara: MilionaF z chatrée (Slumdog Millionaire), Dablova dilna (Die Falscher), Edit Piaf (La

M6éme), Zivot je krasny (La Vita & Bella), Putovani tuéiidkd (La Marche de 'Empereur)
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