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ZAVERECNA ZPRAVA:

S laskavou podporou Media Desk Ceska Republika a Media Business School
jsem méla tu pfilezitost zGCastnit se kurzu ,Marketing and Distribution®
poradaného jiz zminénou Media Business School ve spolupraci s Paramount
Pictures, Universal Pictures a United International

ve Spanélské Malaze.

O kurzy Media Business School jsem se zajimala jiz delSi dobu, jejich skladba a
pestrost mi pfipadala velmi zajimava. Pfed rokem jsem se na kurz ,Marketing
and Distribution® pfihlasila. Téma kurzu mi bylo velmi blizské vzhledem k tomu,

Ze jsem se ve své dalSi profesni kariéfe chtéla ubirat pravé timto smérem. Dosud



jsem se pohybovala v prostfedi televiznich prodeji a proto jsem s od kurzu
tohoto zaméreni slibovala nové informace a SirSi vSeobecny rozhled. Bohuzel
jsem vtu dobu nebyla pfijata. Kritéria jsou totiz pomérné narocné, kromé
prihlasky je nutné zaslat také motivacni dopis a minimalné 2 doporucujici dopisy.
Kromé toho se vyzaduje minimalné dvouleta praxe v oboru. | kdyz tyto podminky
splnite, neni to pofad zarukou toho, Ze budete pfijati. U&astnici kurzu jsou velmi
peclivé vybirani | podle jinych kritérii, jako je napfiklad objektivni zastoupeni
jednotlivych zemi, obor dosavadnich profesnich zkuSenosti a dalSi. Z vice nez
100 pfihlasek vybralo vedeni kurzu 15 lidi. Cena kurzu je 1.000 Euro, tato ¢astka
zahrnuje poplatek za ucast na kurzu samotném a také veSkeré vydaje spojené

s ubytovanim, jidlem, dopravou z letisté a materialy k vyuce.

Z Ceské Republiky jsme byly vybrany dvé. Dalich cca 13 ugastnik(l bylo
zriznych statu Evropy (vétSinou jeden zastupce kazdé zucastnéné zemé,
nékolik ucastnikl z Velké Britanie). VétSina z nich se pohybuje v oblasti filmové
distribuce jiz delSi dobu. Porovnavani zkudenosti a znalosti bylo pro praktickou
¢ast kurzu velmi dllezité a pro mé osobné nejpfinosnéjsi. Kromé 15 ucastnikl
kurzu se prednasek jesté zUcCastnily tak zvani pozorovatelé, ktefi ale neméli

moznost uCastnit se praktické ¢asti kurzu.



Program kurzu byl rozdélen do 7 dnl. Pfednasky byly co nejefektivnéji rozdéleny
do celého dne, zacinaly denné okolo 9:30 a koncily vecCer okolo 19:00. Po kazdé
hodiné a pul byla pauza na kavu nebo obéd. Naplf kurzu byla velmi intenzivni a

tak alespon 20 minutové pauzy pomahaly udrzet pozornost.

Prednasky byly z mého pohledu velmi zajimavé, ale nékterym tématiim mohla
byt podle mého nazoru vénovana vétSi pozornost. Jak jsem se zminila na
zacCatku, na poradani kurzu se podilely spole¢nosti Paramount, Universal a UIP,
a proto byly | pfrednasky struktorovany a pfizplsobeny pfistupu ,major” studii k
distribuci. Distribuci a marketingu nezavislych filma nebylo vénovano tolik

prostoru, kolik by si toto téma podle mého nazoru zaslouzilo.

Kazda prednaska byla vénovana jinému tématu a byla prezentovana jinym
odbonikem v dané oblasti. Po konci prezentace byl vénovan prostor otazkam.
VétSina prednasejicich byla velmi ochotna a poskytovala | zakulisni informace,
ke kterym bychom neméli jinak pfistup. Nékolik prednasejicich si ale
neuvédomovalo, ze matefskym jazykem prevazné casti posluchacl neni

angli¢tina a tak ob¢as dochazelo k drobnym komunika&nim problémum.

Pro mé byly nejzajimavéjsi tyto pfednasky:



e Features Digital: The Revolution? — David Hancock

¢ The Role of Promotion in the Marketing Mix — Andrew Ryan

¢ The Role of Sales Agent — Andrew Orr

e Overview of Distribution in Global Markets: The Distributor's Perspective —

Andrew Cripps

Jak se zminovala jiz uvodem, kurz byl rozdélen na teoretickou a praktickou ¢ast.
Béhem praktické Casti jsme byli rozdéleni do skupin a v téch jsme pracovali na
marketingovych prezentacich filmd, které nam byli pfedchozi vecer promitnuty
jako soucast vyuky (Disturbia, Knocked up). Kazda skupina méla jedno
teritorium, pro které prezentaci daného filmu musela pfipravit. Skupinu vedl
Sutor’, ktery radil ajk pfi pfipravé takové prezentace postupovat a na praci
skupiny dohlizel. Tato ¢ast praktické naplné kurzu nas meéla pfipravit na posledni
den, kdy jsme jednotlivé prezentovali marketingovou a distribuCni rozvahu na
film, ktery jsme nevidéli (Transformers, Stardust a Mighty Heart). Tu jsme mohli a
méli pfipravovat a konzultovat s ,tutory” ve svém volném ¢ase mimo prednasky.

Prezentace potom probéhla posledni den pred ostatnimi ucastniky a ,tutory®.

Soucasti kurzu je také tzv. Profesional placement, staz v nékteré z pobocek UIP

(nebo Paramount a Universal) kdekoliv po Evropé nebo jinde po svété, kromé



USA. Ugast na tomto profesional placementu je dobrovolnd a ne vsichni
posluchaci se na ni mohou nebo chtéji podilet. Staz by méla probéhnout na

podzim roku 2007. VeSkeré naklady na staz si ucastnik hradi sam.

Pro mé byla u€ast na kurzu velmi zajimava a pfinosna. Vzhledem k tomu, ze
jsem se v oblasti distribuce predtim nepohybovala byla pro mé vétsina informaci
nova a velmi dalezita. Rozhodné jsem si timto kurzem roSifila pohled na téma a
ziskala neocenitelné informace a zkuSenosti. Chapu ale, Ze z pohledu
nezavislého distributora, ktery na lokalnim trhu jiz funguje mohly byt nékteré
informace nedulezité nebo neaplikovatelné na filmy, které sam distribuuje. Velmi
dulezitou soucasti kurzu jsou pro mé kontakty, které se béhem kurzu navazali a
snad se udrzi | po skonCeni kurzu, stejné tak jako neocenitelna vyména

zkuSenosti.

Organizace ze strany Media Business School byla opravdu uzasna, vSechno
bylo zafizené, od pfednasek az po obédy, veCefe a vecerni program, nic nebyl

problém a vSichni byli velmi mily a ochotni.



Jesté jednou bych chtéla pod&kovat Media Desk CR a organizaci Media
Business School za jejich laskavou podporu bez které bych se tohoto kurzu

nemohla zugéastnit.



