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MEDIA Development - Single Projects,
Slate Funding

Program nabizi dva druhy financovani:

Single Projects (SP) — jednotlivé projekty

Podpora je urcena predevsim malym spole¢nostem
s omezenymi finan¢nimi moznostmi.

Slate Funding (SF) — soubory 3-5 projekt(

Tato podpora je urcena stfedné velkym
spole¢nostem s predchozimi zkusenostmi na
mezinarodni Urovni a schopnym financovat vyvoj
nékolika projektl soucasné. Podminky hodnoceni
finan¢nich moznosti spole¢nosti jsou prisnéjsi.
Slate Funding 2. stupné (SF 2) — pro spole¢nosti,
které maji aspori jeden projekt ze SF ve vyrobé. **

Podminky pro pfedlozeni zadosti

Spolec¢nost

= nezavisla

= pfedmét cinnosti — vyroba audiovizudlnich dél

= registrovéna v jedné ze zemi programu MEDIA
a vlastnéna obcany téchto zemf

= pravni existence alespori jeden rok, u SF alespor
tfi roky

O podporu mize z4dat pravnicka i fyzicka osoba.
O podporu nemohou 7adat nadace, instituce,
univerzity ani jednotlivci.

Pozadavky na vysi obratu a zisku nejsou stanoveny.

Referencni dilo

= spole¢nost musi prokdzat, Ze v minulosti
realizovala dilo, které bylo komercné sifeno
v obdobi dvou kalendérnich let predchazejicich
podani zddosti

= u SF musi dolozit realizaci dila béhem péti let
predchazejicich podani zadosti a jeho distribuci
na mezindrodni Urovni

= v Uvahu se berou pouze dila, na nichz se
spole¢nost podilela jako jediny nebo vétsinovy
producent nebo ta, kde je feditel spole¢nosti
nebo jeden ze spole¢nikl uveden v titulcich jako
producent nebo delegovany producent

= vyjimka — je mozné vzit v tvahu i jiné dilo,
pokud je vlastnik, feditel nebo producent
(alespori jeden rok v zaméstnaneckém poméru)
Zadatelské spole¢nosti uveden v titulcich tohoto
dila jako producent, delegovany producent nebo
vykonny producent

Dilo se povazuje za dokoncené v den vyroby nulté
kopie nebo masteru.

Za datum distribuce se povazuje datum podpisu
distribu¢ni smlouvy nebo datum faktické distribuce.

Vlastnictvi prav

= spole¢nost musi dolozit, Ze pfimo nebo
prostfednictvim opce vlastni alespori 50 % prav
k projektu

*  Interaktivni projekty jsou predmétem jiné vyzvy (22/2011), ale zékladni podminky jsou podobné.
Blizsi informace najdete na www.mediadeskcz.eu/cz/financovanilvyzvy v kapitole Podpora producent.
** Spolecnosti, které podepsaly smlouvu o financovani SF v roce 2011, nemohou Zadost o SF 2 podat.



Financni podporu mohou ziskat nasledujici
projekty:

= hrané filmy delsi nez 50 min

= tvar¢i dokumentarni filmy del3i nez 25 min

= animované filmy del3i nez 24 min

= jednotlivé filmy i seridly

U animovanych a hranych seridld se za délku
povazuje celkova délka viech dilg,

u dokumentérnich seridlt délka jednoho dilu.
Nerozhoduje, zda je dilo urcené pro kino nebo
televizi, ani jakou technologii bude realizovano.
Program MEDIA Development nepodporuje kratké
filmy, zdznamy, reportéze, publicistické

a zpravodajské porady a magaziny, reality show
nebo vzdélavaci, vyukové a instruktazni programy.

Financni podporu Ize pouzit na:

= akvizici prav

= rederde a archivni reserse

= psani scéndre od treatmentu az do konecné
verze véetné storyboard(

= vyhleddvéni hlavniho hereckého obsazeni a stabu

= piiprava planu financovani a predbézného
vyrobniho rozpoctu

= Ucast na koproduk¢nich férech a burzach ndméta

= pfiprava harmonogramu vyroby az do okamziku
dokonceni filmu

= prezentace projektu na festivalech a trzich,
jednéni s obchodnimi agenty a distributory

= U tvlrcich dokumentd — realizace video treatmentu

= U animovanych filmd — grafickd reserse a vyroba
pilotniho dilu

= dalsi prace spojené s producentskou pfipravou dila

Na administrativni a provozni néklady Ize vyclenit
pausalni ¢astku az do vyse 7 % celkového
rozpoc¢tu na vyvoj projektu. Z podpory nelze
financovat Ucastnické poplatky v kurzech MEDIA
Training, vyrobni naklady, , pre-production costs”,
kurzové ztraty a podobné finan¢ni néklady.



Casové obdobi financovani

S podporou MEDIA Ize financovat pouze naklady
vzniklé od data podéni zadosti. Jedinou vyjimkou
jsou néklady spojené s vyhrazenim nebo akvizici
autorskych prav, které je mozné uznat i pokud
vznikly nejdéle 12 mésict pred datem podanf
zadosti.

Obdobf uznatelnosti nékladd trva do 30. 6./30. 11.
tretiho roku po publikaci vyzvy.

Projekty, jejichz realizace za¢ne pred datem podpisu
smlouvy s MEDIA, nemohou podporu ziskat.

Predkladani zadosti

V rdmci jedné vyzvy muze jedna spole¢nost
predlozit pouze jednu Zadost.

Zadost musi byt pfedloZena online do
stanoveného terminu uzavérky na origindlnim
formulafi (e-form). Zaroven je nutné zaslat postou
na adresu programu MEDIA v Bruselu tisténou
kopii zadosti (application package) se viemi
pfilohami. Za datum odeslani se povazuje postovni
razitko na obdlce. Projekt bude pfijat k posouzent,
pouze pokud bude zaslana jak online zadost, tak
tisténd kopie a vechny pfilohy. V pfipadé
chybéjicich dokumentd muze byt projekt vyfazen.
V pfipadé zamitnuti Ize zddost predlozit znovu, ale
az v pristi vyzvé k predkladéani Zadosti. Spole¢nost
pak musi prokézat, Ze v porovnani s predchozi
verzi doznala zadost podstatné zmény.

PFi vybéru se hodnoti:

= formalini kritéria — spInéni podminek pro
predkladany projekt a zadajici spole¢nost,
vsechny potifebné dokumenty, spravné
zpracovany formuldr a rozpocet

= kvalita a originalita projektu — ndmét, struktura
pfibéhu, postavy a vizudlni pojeti

= kvalita tvar¢iho tymu

= kvalita strategie vyvoje a pfipravy projektu —
popis a plan vyvoje

= rozpocet na vyvoj a jeho soulad se strategif
vyvoje

= strategie financovani a vyrobni potencial
projektu — plan financovani vyroby, stav
zafinancovéni projektu, moznosti koprodukce

= evropsky a mezindrodni potencidl a kvalita
marketingovych a distribu¢nich strategii —
prodejni potencidl, vybér zemi pro koprodukci
a distribuci, moznosti distribuce

= praktické zkusenosti a odborna zptsobilost
predstavitelt spole¢nosti

= finan¢ni moZnosti a technickd kapacita
spolec¢nosti

= Ucast na MEDIA Training, realizace projektu
s podporou MEDIA v minulosti



Financni podpora Platba

Finan¢ni podpora MEDIA Development muze = podpora je pfijemci pridélena na zakladé

pokryt maximalné 50 % rozpoctu na vyvoj dila. Rozhodnuti o grantu (Grant Decision)

60 % mohou ziskat projekty, které reflektuji = 70 % podpory ziska prijemce do 45 dnt

evropskou kulturni rozmanitost. od zaslani zadosti o platbu

V zavislosti na typu predkladaného projektu Ize = zbyvajici ¢ast po predlozZeni vyuctovani vydajd

Zadat o nasledujici ¢astky: na vyvoj

= Single Projects — 10 000 — 60 000 EUR, = platby MEDIA musi byt na Uctu pfijemce jasné
80 000 EUR pro celovecerni animovany film identifikovatelné

= Slate Funding — 70 — 190 000 EUR pro soubor,
na jeden projekt v souboru 10 000 —

60 000 EUR

Uzévérka 25.11.2011/12.00 SEC * 13.4.2012/12.00 SELC *
Vysledky kvéten 2012 Z4t 2012
Podpis smlouvy Cerven 2012 fijlen 2012
Uznatelné néklady ** podani zddosti — 30. 6. 2014 podani zédosti — 30. 11. 2014

* online Zadosti
** pokud produkce dila zacne pred témito daty, konci uznatelnost nakladu k datu zacatku nataceni,

naklady na akvizici prav je mozné uznat rok zpétné

Dalsi podrobnosti o podminkach ziskani podpory MEDIA Development
a jejiho vyuziti najdete na www.mediadeskcz.eu/cz/financovani/vyzvy v kapitole
Podpora producentti, kde je rovnéz mozné stahnout si potiebné formulare.



Co jesté potiebujete védét
o MEDIA Development?

Jsem scenarista. Mohu Zadat o podporu
program MEDIA Development?

Ne. Zadat mGZe pouze nezavisla produkeni
spolec¢nost (fyzicka nebo préavnickd osoba), nikoli
jednotlivec.

Jsem autorem scénare, ktery zaroven
produkuje moje spolecnost. Jak se v tomto
pfipadé doklada vlastnictvi prav?
Jednotlivec — autor scénafe — musi smluvné
prevést prava na svoji spolecnost. Pokud se
spole¢nost jmenuje stejné jako vy nebo jste
registrovan pouze jako fyzickd osoba, nevadi to.

Co znamena ,nezavisla produkéni
spole¢nost”?

Spolec¢nost, jejiz hlavni aktivitou je vyroba
audiovizuélnich dél nebo multimédif a ktera nenf
vétsinové kontrolovand TV stanici. Za vétSinovou
kontrolu se povazuje, pokud jedna TV stanice drzf
vice nez 25 % podilu spole¢nosti (50 % v pfipadé
vice TV stanic) nebo pokud v pribéhu 3 let
pochazi vice nez 90 % vynosUl spolecnosti z trzeb
od jediné TV stanice.

Co znamena ,,evropska spolecnost”?

Podpora programu MEDIA je urcena pro
spolec¢nosti registrované v zemich Ucastnicich se
programu MEDIA. Spole¢nost musi byt vlastnéna
pfimo nebo vétsinovym podilem obcany téchto
zem{ a musi v takovém vlastnickém vztahu setrvat.

Pokud je spolecnost spolecné vlastnéna
pfislusniky vice statl, bude jesté povazovana
za ceskou?

Urcujici je misto registrace spolec¢nosti. V pfipadé,
Ze je spole¢nost registrovana v Ceské republice,
bude povazovéana za ¢eskou.

Jak se prokazuje podil na vyrobé
referencniho dila?

Podil na vyrobé referen¢niho dila se prokazuje
uvedenim jména a funkce osoby v titulcich dila.

V Uvahu se berou pouze titulky na nosici (onscreen
credits), ne titulkova listina. Na prohlasent tfetich
stran se nebere zfetel. V pfipadé seridlu je nutné
uvedeni v titulcich vsech dild.



Jak je v pripadé referencniho dila definovan
majoritni koproducent?

Spole¢nost musi vlastnit minimalné 51 % prav

k referen¢nimu dilu anebo mit nejvétsi financni
podil na koprodukci.

Jak je v pfipadé MEDIA Development
definovana distribuce?

Distribuci se mysli veskeré verejné komercni Sifeni
filmu: uvedenf v kinech, vysilani v televizi, vydani
na DVD nebo uvedeni v online distribuci. Mdze jit
0 znovuuvedeni nebo dalsi vydani dila. Bezplatné
uvedeni online, promitani na festivalech nebo

v kulturnich institucich se za distribuci nepovazuje.

Distribuce se mlze prokazat distribu¢ni smlouvou,
licen¢ni smlouvou nebo potvrzenim o vysilani,
pripadné kopif TV programu. Rozhoduje datum
podpisu smlouvy nebo datum faktické distribuce.

Co by mél projekt obsahovat, aby byl vhodny
pro MEDIA?

Projekt by mél mit evropsky dosah. Nemusi se
zabyvat evropskou tematikou, ani se odehrévat

v Evropé, ale jeho téma a zpracovani musf byt
atraktivni i pro zahrani¢ni divéky a ndkupci.

Co to znamena ,tvurci dokumentarni film"?
Tvarci dokument musi vychazet ze skute¢nosti,
ale musi mit origindIni scéndr a vyjadrovat vlastni
pohled filmare. MEDIA nefinancuje zpravy,
publicistiku, talk show, nau¢né programy nebo
programy propagujici néjakou instituci nebo

jejf aktivity.

Kdo posuzuje zadosti?

Zadosti se zasilaji pfimo do Bruselu, kde je
zpracovava Education, Audiovisual and Culture
Executive Agency (EACEA). Jeji pracovnici nejprve
zkontroluji, zda je zadost kompletni a zda spliiuje
vsechna formalni kritéria. Potom je posuzovana
dvéma nezavislymi experty z celé EU, ktefi se
vzajemné neznaji. Jejich posudky pak vyhodnotf
komise slozend ze zastupcl programu MEDIA,
EACEA a nezavislych expert(.

Pokud projekt v priibéhu vyvoje nebo vyroby
ziska financovani z jiné zemé nez MEDIA, je
to problém?

Neni, ale Zadatel musi prokazat, ze néklady

na vyvoj nebo vyrobu vznikly v Evropé.



Co se stane, kdyz se muj projekt neuskutecni?
Pokud se vas projekt z vaznych davodu
neuskutecnil a pokud jste splnili vSechny své
smluvni zdvazky a fadné vyuctovali vynalozené
néklady, nemusite penize vracet.

Mohu zadost predlozit vicekrat ve stejném
terminu?

V jedné vyzvé mize jedna spolecnost predlozit
pouze jednu zadost. Pokud byl projekt netspésny,
spole¢nost jej muze prepracovat a miize Zadost
podat jesté jednou. V nové zadosti musf
podrobné popsat zmény, které probéhly

od posledniho podani.

Ziskali jsme podporu v programu MEDIA
Development SF. Kdy Ize podat Zadost

o financovani jednotlivého projektu?
Spole¢nost nem(ize zadat o financovéani SP ani SF,
dokud pracuje na projektech ze souboru. Dal3f
Zadost muzete podat v programu SF 2 v pfipadé,
Ze aspori jeden z projektd v souboru jde do vyroby.

Muze producent zaménit jeden projekt

v souboru za jiny?

Prijemce podpory musi poskytnout zdGvodnéni
této vymény a musi to udélat jesté predtim, nez
posle programu MEDIA névrh na pfidéleni penéz
jednotlivym projektiim ze souboru. Pokud jiz doslo
k pridéleni penéz a byla o tom podepsana smlouva
s MEDIA, producent uz nesmi ménit projekty

v souboru.

Co znamena evropska kulturni rozmanitost

v pfipadé filmového dila?

Déj filmu by mél zobrazovat interakci mezi alespori
dvéma rtznymi narodnimi nebo regiondlnimi
identitami, vyzdvihnout jejich kulturni specifika

a hodnoty. U nas toto kritérium splnil napfiklad
film Indian a sestricka (r. Dan Wlodarczyk).



Nejcastéjsi ,,chyby” v zadostech

Formalni kritéria

Rozhoduji 0 tom, zda vase zadost bude vibec
posuzovana. Pozorné si prectéte pokyny
(Guidelines) a peclivé zkontrolujte (Checklist), ze
jste pfilozili vsechny pozadované dokumenty.

Nejcastéjsi formalni nedostatky

= chybéjici dokumenty a smlouvy, zakladatelské
listiny apod.

= neuznatelny pfedmét ¢innosti zadajici
spole¢nosti (musf byt , vyroba, rozmnozovani
a nahravani zvukovych a zvukové obrazovych
zaznamua")

= nedolozené predchozi zkusenosti

= nedolozené vlastnictvi prav — Zadajici spole¢nost
musi vlastnit vice nez 50 % prav k projektu
(u adaptace i prav ke zdrojovému materialu,
v pfipadé biografie souhlas popisované osoby)
a dolozit je fadné uzavienymi smlouvami

= referencni dilo pfilis staré nebo nedokoncené,
Zadatel je mensinovy koproducent dila

= neuznatelné datum distribuce referen¢niho dila
— za relevantni se povazuje datum uzavieni
distribu¢ni smlouvy nebo datum faktické
distribuce

Vlastni hodnoceni zadosti

Dokazte, Ze znate trh a své moznosti, Ze vite,

co chcete a jak to chcete udélat. MEDIA preferuje
projekty, které se podafi zafinancovat, vyrobit

a které se budou co nejlépe prodavat.

Film - nejvyssi vaha pfi hodnoceni

= hodnoti se predevsim kvalita a originalita projektu

= musi byt zajimavy pro divéky v zahranici —
jak tématem, tak zpracovanim

= nemusf se tykat déni v Evropé, ani se zde
odehravat

= tfitddkovy popis (log-line) — je reklama na vas film
a musf zaujmout na prvni pohled

= nejdUlezitéjsi ¢ast Zadosti je synopse, vénujte ji
dostatecny Cas — nezapomerite na jména postav,
jejich blizsi identifikaci, vzdjemné vztahy a konec

= jasna celkova vize projektu — co chceme vypravét,
komu a jak

Strategie vyvoje

= realisticky a podrobny plén vyvoje odpovidajici
potfebam projektu

= dostatek ¢asu a financi na vyvoj scénare —
nepodceriovat

= postup vyvoje musi souhlasit s rozpoctem
nebo ¢asovym pldnem

= tvarci tym odpovidajici svymi zkusenostmi
ndrocnosti realizace projektu

= uvedte vzdélavaci programy, dramaturgy,
odborné poradce



Financni strategie, vyrobni potencial

a rozpocet

= realisticky financ¢ni plan

= presvédciva financni strategie zahrnujici lokalni
nebo mezindrodnimi partnery

= rozpocet musi odpovidat charakteru projektu
(ani prilis nizky ani pfehnany), musi obsahovat
presné Castky, jejich zdroje a zplsob vynalozeni

= rozpocet nesmi obsahovat naklady, které nejsou
potiebné k vyvoji (vysoké nebo neodtvodnéné
nédklady na cestovné, ,pre-production costs”
ani vyrobni naklady)

= zkontrolujte viechny soucty a mezisoucty

= rozpocet na vyvoj by mél byt asi 7 % celkového
rozpoctu

= uvedte své finan¢ni partnery a zdroje
financovani (v¢etné stadia potvrzenosti)

Marketingova a distribucni strategie

= definujte konkrétni cilovou skupinu a misto
filmu na trhu — neexistuje film vhodny pro
vsechny divaky

= uvedte trhy, které navstivite za Ucelem pre-sales
a propagace filmu

= identifikujte vhodna teritoria, distributory
a obchodni agenty

= uvedte strategii pro cely Zivotni cyklus filmu —
nezapomerite na festivaly, burzy namétd,
koprodukeni féra, televizni vysilani, DVD
a online distribuci

Jak strategie psat?

= zadost budou ¢ist aktivni profesionalové, ktefi
znaji nds i evropsky trh, v¢etné cen a podminek
v jednotlivych zemich

= neznaji vas film, slysi o vas poprvé — co si
neprectou v zadosti, to nebudou védét;
dodatec¢né informace nelze dodat

= pouZivejte jasnou Upravu a presné formulace —
informace by mély byt jasné hned

= jednotlivé ¢asti Zadosti by si nemély odporovat —
to, co mate v rozpoctu, musite mit i ve
strategiich a dokumentech — ¢astky, data,
nazvy spole¢nosti

= méjte jasnou strategii — definujte cil a jak ho
chcete dosdhnout, uvedte alternativni plan,
zdlvodnéte své rozhodnutf

= pfi tvorbé strategii budte realisticti,
nepodceriujte, ale ani neprecenujte své moznosti

= ukaZte, ze vite, o ¢em mluvite, a Ze znate trh —
budte konkrétni, uvadéjte konkrétni nazvy
spole¢nosti a jména osob

= dokaZzte, Ze jste schopni zamysleny projekt
opravdu realizovat — profil a finan¢ni moznosti
spole¢nosti by mély odpovidat zvolenému cili

= ¢im lépe je projekt pfipraven a zafinancovan,
tim vétsi Sance ma na ziskani podpory



Komunikace s programem MEDIA
Komunikace s vykonnou agenturou EACEA
programu MEDIA je velmi dllezita pro hladky
pribéh pridéleni podpory i vyuctovani. Radé
prataht mizete predejit dodrzovanim nékolika
zakladnich pravidel.

= v zadosti zaddvat funk¢ni e-maily a telefonni ¢isla

= informovat EACEA priibézné o zméndach viech
ddlezitych udajt — zastupce spole¢nosti, e-mail,
telefonni ¢islo, bankovni Ucet atd.

= pokud mozno se vyhnout vy3e zminénym
zménam v obdobf pfipravy smlouvy — znac¢né se
tim prodlouZi jeji pfiprava a zaslani prvni platby

= reagovat na e-maily od EACEA vcas — pokud
nécemu nerozumite, Ize konzultovat s MEDIA
Desk nebo pfimo s EACEA

= vyzadané dopliujici dokumenty zasilat peclivé
vypInéné a v co nejkratsim mozném case

= v tabulce predbézného rozpoctu respektovat

zadéni, nepfiddvat zadné nové kategorie a radky

= pred zaslanim vyuctovani si ovérit, ze

predkladany rozpocet ma v ¢asti A i B
(zdroje financi) stejnou hodnotu

= v piipadé pochybnosti Ize telefonicky nebo

e-mailem zkontaktovat EACEA a potfebné
informace si ovéfit

Kontakt v EACEA -

MEDIA Development pro Ceskou republiku
Miroslava Rueda Rodriguez

MEDIA PROGRAMME - Development (P8)
Education, Audiovisual and Culture
Executive Agency

BOUR 3/63A, Avenue du Bourget, 1

B-1140 Brussels

http://eacea.ec.europa.eu
Miroslava.RUEDA-RODRIGUEZ@ec.europa.eu
Tel.: 00 322 299 84 23

Doporucujeme, abyste své Zadosti pred podanim

konzultovali s kancelari MEDIA Desk.

"



Jak napsat slogan a synopsi

V Evropé existuji dvé zékladni pojeti toho, co se

v Cechach nazyva slogan. , One-liner” je velmi
kratky a vécny popis projektu. Sdéluje, kde se
piibéh odehrava, o ¢em je, kdo je hlavni postava,
co déla a s jakymi motivy.

Asi nejblize ¢eskému vyrazu slogan je

.log-line”. Ta by méla upoutat pozornost
prostrednictvim atmosféry nebo hlavniho tématu,
objevuje se tu svét, v némz se film odehrava.
Nevztahuje se k obsahu, ale k o¢ekdvanim ctenare
a emocionalni atmosfére filmu.

Zadost MEDIA Development je urcena takzvané
primarni cilové skupiné — lidem, ktefi budou
financovat a podporovat projekt. Prvni tfi fadky
musi ¢tendre pfitdhnout a donutit ho ¢ist dal.

Mél by to tedy byt mix mezi one-liner a log-line.
Synopse ma byt strukturovana a srozumitelna.
Rika nam, jaky je pfibéh od zacatku do konce
aocemje.

Synopsi mlzete napsat dvéma zpUsoby. Mlzete
jednoduse popsat déj filmu od A do Z. Nebo
mUzete napsat spiSe marketingovou synopsi, ktera
uz obsahuje zékladni téma, ¢asti pribéhu, hlavni
postavy, jejich jména a popis jejich osobnich témat
a pribéhl. Kde zac¢iné cesta hlavniho hrdiny, ¢im
prochézi, jaky je smysl jeho dobrodruzstvi a jak
nakonec uspéje.

Synopse by méla ukdzat emocionalni pfistup,
atmosféru filmu. Kdyz ¢tu synopsi a je to thriller,
méla by mi pfi tom naskakovat husi kize; pokud
je to komedie, musim se u toho alespori usmivat.
To je Casto zékladni nedostatek synopsi —
postradaji atmosféru, emociondlni pfistup, popis
rozpolozeni postav.

Kazda synopse musi mit konec. Pro ¢lovéka, ktery
ma o projektu rozhodnout, je nejhorsi, kdyz na
konci synopse najde: , A pak se stane, co nikdo
necekal...” To je samozfejmé v poradku, kdyz
piSete pro divéky a chcete je navnadit, aby zaplatili
za listek do kina nebo se vecer divali na televizi.
Pokud mém ale o projektu rozhodnout, potfebuji
védét, jestli je autor schopen napsat konec, ktery
mé bud' shodi ze Zidle, anebo je naopak nudny.
Kdyz neumite napsat konec, znamena to, ze je
néco Spatné uz na zacatku.

Samoziejmé, Ze v pribéhu vyvoje filmu prichazeji
zmény, ale alespori byste méli védét, jestli tenhle
milostny pribéh skonci dobre a on si ji vezme,
nebo $patné a bude to smutné. Jakmile napi3ete,
7e pak se stane néco neocekavaného, tak
predstirate konec, ktery neméte.

Sybille Kurz, EAVE



Synopse se mize skladat z nékolika odstavcl

¢i z jediného dlouhého odstavce. Neméla by

presahovat délku sedmi odstavct ¢i jedné a pal

stranky. Jedna se o dokument prevazné pro vnéjsi

Ucely, ktery Ize predlozit nezicastnénym osobdm

jako tvod do pfibéhu, nicméné zaroven je psani

synopse velmi uzite¢né k zachyceni zapletky,

protoze vlastné predstavuje jeji shrnuti. Budete-li

psét synopsi pred rozpracovanim piibéhu, dostane

se vdm moznosti ovéfit si, jak dobre svdj pribéh

vlastné znéte.

Jak tedy vypracovat synopsi? Existuje cela fada

variantnich pfistupd, zde nabizime ten klasicky:

1.V co nejkratsim — nicméné redlném — rozsahu
popiste, o ¢em je vas pribéh.

2. Obdobné popiste, které postavy se ve vasem
pribéhu vyskytuiji.

3. Ve stejném duchu opét popiste, o jaky typ
pfibéhu se jedna.

4. Odpovédi na body 1, 2 a 3 zredukujte
do pétadvaceti slov. To bude va3 prvni odstavec.

5. Ve zbyvajicich zhruba sedmi odstavcich uvedte
celkové shrnuti zapletky pfibéhu v pfitomném
Case. Nezapomerite uvést, kde se pfibéh
odehrava, a urcit hlavni postavy.

6. Ke shrnuti pripojte popis konfliktd mezi
hlavnimi postavami a motivy, z nichZ tyto
konflikty vychazeji. Popiste Feseni téchto
konfliktd. Nezapomerite pfislusné postavy
pojmenovat.

7. Popiste ukonceni ptibéhu a ukazte, jak vse
v pribéhu souvisi a navazuje. Bude-li vdm nékdo
tvrdit, Ze je dobré ukoncit synopsi, aniz byste
prozradili feseni pfibéhu, vysméjte se mu do oci
a klidné ho prohlaste za ztraceny pfipad.

Pokud se vdm zda témér nemozné synopsi sepsat,
neusuzujte z toho, Ze prosté nejste dobfi. Mozna
je to spiSe vina pfibéhu nez vasi neschopnosti.
Zkuste se tedy zamyslet nad pribéhem, zda je
dostatecné jasny a propracovany, aby vibec
umoznil tento proces. Pokud dojdete k zavéru,

Ze tomu tak je, a podafi se vdm ve spravnou chvili
synopsi vypracovat, pak vam blahopfejeme,
protoze jste si uetfili dva mésice prace.

Stephen Cleary, Arista Development
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DalSi podpora producenti
v programu MEDIA

TV Broatdcasting
MEDIA Production Guarantee Fund
12



MEDIA TV Broadcasting

Spolec¢nosti, které chtéji zadat o podporu MEDIA
TV Broadcasting, musi spliiovat stejné podminky
jako v programu MEDIA Development (viz str. 2).

Podminky pro predlozeni zadosti
Ucast televiznich stanic
= projektu se musf Ucastnit minimdalné 3 televizni
stanice z riiznych zemi MEDIA formou:
koprodukce — TV si smi ponechat prava
max. 10 let
predkoupeni prav — TV si smi ponechat prava
max. 7 let
= cena i licen¢ni podminky musf byt jasné
a zédvazné stanoveny (smlouva, letter of intent)
= podil jedné TV stanice musf byt miniméalné
0,5 % — 1 % celkového rozpoctu projektu

Financovani

= zadatel musi byt vétSinovym koproducentem dila

= minimalné 50 % financovani musf byt zajisténo
ze tretich zdrojt (TV stanice, distributor,
koproducent, verejny fond)

= dilo musi byt vétsinovou produkci spole¢nosti
ze zemi MEDIA

= projekt musf byt vyroben s vyznamnou Ucasti
tvarcd ze zemi MEDIA

Finan¢ni podpora je uréena pro:

= hrané televizni filmy delsi nez 50 min
= kreativni dokumenty delsi nez 25 min
= animované filmy del3i nez 24 min

= jednotlivé projekty i seridly

Premiéra hraného i animovaného dila musf
probéhnout v televizi, premiéra dokumentarniho
filmu m0zZe probéhnout v kiné.

Druhé fady seridlt nebo pokracovani filmd nejsou
zpUsobilé pro podporu. Hrané a animované serialy
zaloZené na pilotnim dilu jsou pro podporu
zpUsobilé i v pripadé, kdy pilotni projekt jiz

v programu TV Broadcasting podporen byl.

Casové obdobi financovani

S podporou MEDIA Ize financovat néklady vzniklé
nejdrive 6 mésict pred podanim zadosti do

24 mésict po podani zadosti, v pripadé seridlu

36 mésich. Zadost musi byt pfedloZena nejpozdg;i
prvni nataceci den.

15



Pfi vybéru se hodnoti

= finan¢ni a provozni moznosti spolec¢nosti

= predchozi zkusenosti

= pocet televiznich stanic zapojenych do projektu

= mezinarodni distribu¢ni potencidl dila

= podpora evropské jazykové a kulturni
rozmanitosti

= mira a kvalita zafinancovéni projektu

= dosavadni vysledky zadatele v oblasti
mezindrodniho prodeje

= Ucast mezindrodnich distributort

Financni podpora

= hrany a animovany film — max. 12,5 %
vyrobniho rozpoctu (max. 500 000 EUR
na projekt)

= dokumentdrni film — max. 20 % vyrobniho
rozpoctu (max. 300 000 EUR na projekt)

Podporu Ize vyuzit na vyvoj i na vyrobu dila.
Podpory MEDIA Development a MEDIA
TV Broadcasting se mohou kombinovat.

MEDIA Production Guarantee Fund

www.ifcic.fr

www.audiovisualsgr.com




i2i AUDIOVISUAL

Spole¢nosti, které chtéji zadat o podporu i2i, musi
splfiovat stejné podminky jako v programu MEDIA
Development (viz str. 2).

Program nabizi tfi druhy financovani

Modul 1 - Pojisténi

= spolufinancovani pojisténi, které vyzaduiji banky
pri financovani vyroby filmu

Modul 2 - Completion Guarantee

= spolufinancovani ndkladd na garanci snizujici
riziko pro banky a investory pfi financovani
audiovizuélniho dila

Modul 3 - Finan¢ni naklady

= spolufinancovani nakladl spojenych
s financovanim vyroby filmu bankou nebo jinou
finan¢ni instituci

Finan¢ni podpora je urcena pro:

= hrané filmy delsi nez 50 min

= tvar¢i dokumentdrni filmy delsi nez 25 min
= animované filmy delSi nez 24 min

= jednotlivé filmy i seridly

= televizni i filmova dila

Projekty, které obdrzely financovani v rdmci
programu TV Broadcasting, nemohou z&dat
o podporu.

% %

Pfi vybéru se hodnoti

= projekt podporeny programem MEDIA
Development — SP nebo SF

= pocet zemi zapojenych do koprodukce

= provozni a finan¢ni kapacita spole¢nosti

= smlouva o pujcce s bankou

= projekt ze zemé s nizkou audiovizuaIni
produkéni kapacitou

= projekt z nové ¢lenské zemé EU

Finan¢ni podpora

= max. 50 % uznatelnych nakladl na projekt,
60 % mohou ziskat zemé s nizkou audiovizudlni
produkéni kapacitou (veetng CR)

= 5000 — 50 000 EUR na projekt; moduly Ize
kombinovat az do max. vy3e podpory

= max. 2 projekty na spole¢nost a vyzvu

Casové obdobi financovani

S podporou MEDIA Ize financovat néklady vzniklé
do 30 mésicl od data uzavérky.
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Pfehled projekti podporenych
v jednotlivych letech

2011
Vyzva Spoleénost Projekt Castka (v EUR)
25/2010 Fog'n'Desire Films Romové jdou do voleb 16 250
25/2010 Golden Dawn Cukr-blog 15000
25/2010 Silver Screen Nabarvené ptace 60 000
25/2010 Axman Production Café Louvre 40 000
25/2010 Athanor Hmyz 60 000
25/2010 Film & Sociologie Velvet Divorce 25000
25/2010 Biograf Jan Svérdk Albatros 60 000
25/2010 Helena Trestikova Sestricky, Bara, Anna 75000
Celkem 351 250
2010

Vyzva Spoleénost Projekt Castka (v EUR)
20/2009 AAA Studio Kozi pribéh se syrem 60 000
20/2009 CineArt MUj pes Killer, Den $tésti, Poupata 125 000
20/2009 In Film Praha Perfect Days, Pohadky pro unavené rodice,

Nevinnost 165 000
20/2009 Dawson Productions Zatim dobry, Erwin, Holka Ferrari Dino 170 753
20/2009 Film & Sociologie Chatarstvi 25000
20/2009 Ivan Vojnér Film Bez hlesu, jen s Usmévem 25000
Celkem 570 753

Pozn.: Podle nové metodologie platné od roku 2010 pro viechny zemé MEDIA vysledky zahrnuji ¢astky,
o jejichz pridéleni bylo v daném kalendarnim roce rozhodnuto (zatimco dfive se bralo v tvahu
datum predlozeni zadosti). Cast projektd byla z tohoto ddvodu zapocitana az do roku 2010
a vysledky za rok 2009 jsou proto nizsi nez obvykle.

2009
Vyzva Spoleénost Projekt Castka (v EUR)
24/2008 Jana Sevcikova Opfi Zebtik o nebe 24236
Celkem 24 236
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2008

Vyzva Spoleénost Projekt Castka (v EUR)
16/2007 U.F.O. Pictures Mamas & Papas 58 989
16/2007 Simply Cinema Oko nad Prahou 25 000
16/2007 Golden Dawn Uplné prvni kovboj 10 000
16/2007 Anifilm Sumavské baje 42 424
16/2007 Daniel Svatek Holiday Films Lucian 25000
24/2008 Helena Trestikova Rodinny denik (pdv. Zazrak po 35 letech) 25000
24/2008 Fog'n’Desire Films Dom (Ddm) 41 600
25/2008 HAMMERWARE Family Farming 25 000
Celkem 277 249
2007
Vyzva Spoleénost Projekt Castka (v EUR)
16/2006 Produkce Radim Prochazka World Wide Walls 30000
16/2006 Armada Films Miceti zlato 20 000
16/2006 A-NEWS Angola - sen a skutecnost 30 000
16/2006 Total HelpArt T.H.A. soubor projekta * 90 000
16/2007 K2 Studio Eugéniové (plv. Nacisticka véda v Praze) 25000
16/2007 Cineart TV Prague Stinu neuteces (puv. Vnucka) 60 000
16/2007 endorfilm Divadlo Svoboda 21000
16/2007 BVA International Gustav Mahler — Zrcadlenf 14 425
17/2007 CENTAURI Production Pat a Mat 55 000
16/2007 Negativ soubor projekta ** 160 000
Celkem 505 425

* realizované projekty ze souboru: Eldorddo, Obcansky prikaz
** realizovany projekt ze souboru: Alois Nebel
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2006

Vyzva Spoleénost Projekt Castka (v EUR)
9/2005 Hypermarket Film soubor projekta * 80 000
9/2005 Studio ZVON Lajka 80 000
9/2005 Total HelpArt T.H.A. El Paso 30 000
9/2005 Plum Production Cerna srdce 30 000
Celkem 220 000

* realizovany projekt ze souboru: Osadné

2005
Vyzva Spoleénost Projekt Castka (v EUR)
66/2004 Negativ soubor projekta * 80 000
66/2004 Direct Film Tanec pred kamerou 15 000
66/2004 Biograf Jan Svérak Sémo 40 000
66/2004 Filmbrigade soubor projekt 90 000
66/2004 Silver Screen Tobruk 40 000
66/2004 Sunfilm Spiral Productions Schkola 30 000
Celkem 295 000

* realizované projekty ze souboru: Listicky, Protektor, Venkovsky ucitel
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2004

Vyzva Spoleénost Projekt Castka (v EUR)
86/2003 Dawson Production 3 sezény v pekle 20 000
86/2003 Biograf Jan Svérak Pes 50 000
86/2003 Athanor Sileni 50 000
86/2003 Maur Film Fimfarum Il 80 000
86/2003 Pavel Novy Produkce Mésto ptakud 30 000
86/2003 Filmia Anna 50 000
89/2003 Helena Trestikova René 20 000
86/2003 Lucky Man Films Grandhotel 40 000
86/2003 W.L.P. Anglicka rapsaédie 40 000
86/2003 Stillking Films soubor projekt 100 000
Celkem 480 000
2003
Vyzva Spoleénost Projekt Castka (v EUR)
82/2002 Sirena Film soubor projekta * 60 000
82/2002 AAA Studio Kozi pfibéh 20 000
82/2002 Bionaut Suplent 20 000
82/2002 Cineart TV Prague Indian a sestricka 30 000
82/2002 Negativ Kli¢ ke snu 30000
82/2002 W.L.P. Stastny smola¥ 30 000
Celkem 190 000

* realizovany projekt ze souboru: L jako laska

Tucné - realizované projekty



MEDIA - finanéni podpora eV"°P5'g///"“ V//

PODPORA PRODUCENTU — wvoj filmovych,
televiznich a interaktivnich projektd

DISTRIBUCE — distribuce evropskych filmd v kinech
VZDELAVANI - vzdélavaci programy pro filmové
profesiondly a studenty filmovych skol
FESTIVALY — filmové festivaly a prehlidky
PROPAGACE — nastroje pro pfistup evropskych
film@ na trh — filmové trhy, koproduk¢ni féra
NOVE TECHNOLOGIE - video-on-demand

a digitalnf kinodistribuce

KINA - podpora kin v siti Europa Cinemas
MEDIA MUNDUS - spolupréce v oblasti
audiovizudIni tvorby mezi evropskymi a tietimi
zemémi

Ceska republika je ¢lenskou zemi programu
od roku 2002. Kazdoro¢né ziskavame
podporu ve vysi asi 25 mil. CZK.

Program MEDIA podporil 42 producentskych
spole¢nosti a vyvoj 79 novych filmd.

K podporenym tituldim patfi napfiklad snimky
Sileni (r. Jan Svankmajer), René (r. Helena
Trestikova), Protektor (r. Marek Najbrt), 3 sezény
v pekle (r. Tomas Masin) nebo Ddm (r. Zuzana
Liova).

Diky MEDIA se u nas distribuuje drtiva vétsina
evropskych snimk a dulezita je i podpora, kterou
naopak ziskavaji ceské filmy na distribuci

v zahrani¢i. Dalezitd je i Ucast Ceskych kin v siti
Europa Cinemas, kam v soucasnosti patfi jiz

28 séll v Praze i v regionech.

Kazdoro¢ni podporu maji i vyznamné ceské
filmové festivaly — Jeden svét, Anifest,
Mezinarodni festival filmd pro déti a mladez ve
Zling, Letni filmova Skola v Uherském Hradisti,
studentsky Fresh Film Fest nebo Mezindrodni
festival dokumentdrnich filma v Jihlavé.

K dalsim financovanym projekttm patfi vzdélavaci
programy, kterych v Ceské republice existuje hned
nékolik — v tom jsme mezi srovnatelnymi zemémi
unikat. Nejdelsi tradici ma workshop pro
dokumentaristy Ex Oriente Film, ktery organizuje
Institut dokumentarniho filmu (IDF). S podporou
MEDIA IDF také kazdoro¢né organizuje prestizni
burzu ndmétd East European Forum v Jihlavé.

K dalsim podporenym vzdélavacim projektlm patfi
ANOMALIA — kurzy 3D animace, scendristicky
program pro absolventy filmovych skol MIDPOINT.

V programu novych technologii podporuje MEDIA
VoD portél dokumentdrnich filmd docalliance.com

Diky podpore programu MEDIA mohou cesti
filmovi profesiondlové vyuzit pro propagaci svych
projektt koprodukéni trhy a burzy namétt —
CineMart, Forum (IDFA) nebo Co-Production
Market (Berlinale) a profitovat z Siroké nabidky
prestiznich vzdéldvacich program jako ACE,
EAVE, Cartoon a fada dalsich. Program MEDIA
podporuje i fadu aktivit European Film Promotion
jako Producers on the Move v Cannes nebo
program pro mladé evropské herce Shooting Stars.
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zajistime a poskytneme vam informace

o programu MEDIA a moznostech finanéni
podpory pro vas projekt

poskytujeme pomoc pfi vypliiovani zadosti a jejf
kontrolu pred odeslanim

zprostredkujeme vam informace o vzdélavacich
programech financovanych MEDIA a o dalsich
aktivitdch na podporu filmovych projektd
poradédme seminare a odborné diskuse urcené
ceskym filmovym profesionaldm

Kancelar MEDIA Desk provozuje Ceska filmova komora.

vyddvame vlastni publikace a informacni
materialy, provozujeme verejné pristupnou
knihovnu zahrani¢nich publikaci z oboru
audiovize

spolupracujeme s fadou ceskych projekt
podporenych programem MEDIA — IDF, Jeden
svét, MFDF Jihlava nebo MIDPOINT

Provoz kancelafe financuje Ministerstvo kultury CR a Evropské komise.



