Zavérecna zprava z workshopu Film business school

28. 11. - 2. 12. 2007, Sofia, Bulharsko

ucastnik Pavel Beréik

R4d bych hned v uvodu podékoval ¢eské kancelafi Mediadesk a také pofadateli Media
bussines school, Ze mi udélili stipendium, protoZe diky jejich laskavému pfispéni jsem se
mohl zuicastnit ¢tyfdenniho workshopu Film business school v Sofii v terminech 28. 11. — 2.

12.2007.

Mezi filmovou vetejnosti se proslychd, Ze workshopy porddané Media business school jsou
vzdy jedny z nejlepSich a mezi pozvanymi jsou vzdy dileziti a zajimavi lidé. Musim pfiznat,
Ze toto tvrzeni je celkem pravdivé. Dal$im zajimavym ndpadem tohoto workshopu bylo
usporddat ho v Bulharsku, protoZe diky tomu se ho tc¢astnilo mnoho mistnich producenti a
také nékolik rumunskych producentil. Vzhledem k tomu, Ze Ceskd republika proZila velkou
let filmovy priimysl, bylo velmi zajimavé a poucné srovnani nasi a jejich legislativy. Soucasti
workshopu byla i neformalni prezentace polské, rumunské, bulharské a ¢eské kinematografie.
Prezentovali vzdy ucastnici z jednotlivych zemi. Tato prezentace byla velmi zajimavé a pro
Cesko velmi pouénd. BohuZel viak musim konstatovat, Ze viechny vyse zminéné zemé maji
systém stdtni podpory daleko lepsi, neZ Ceska republika. Pochopiteln& maji prostiedky

omezené, ale presto dokdZou byt partnery pro velké zahrani¢ni koprodukce.

Kvalita workshopu vZdy zavisi jednak na tutorech a jednak na ticastnicich. Na nékterych
workshopech, kterych jsem se zicastnil, nékdy nebylo jedno nebo druhé na dostate¢né tirovni.
V Sofii jsem se setkal se skutecné vzdélanymi a profesiondlné aktivnimi tutory, takZe jejich
rady a prednasky byly zcela relevantni a aktudlni. A vétSina dcastnikil byla téZ na velmi dobré

urovni, takze dotazy, které byla kladeny, podporovaly kvalitni diskuze.

Cely kurz byl rozd€len do tii ¢asti — plenary sessions, group sessions a individua meetings. Na
spole¢nych prednaskach vzdy byli pfitomni vSichni G€astnici, ale také vétSina tutorii a nékolik
»observers®. Jejich pfitomnost tak napomadhala ZivE€jSim a sofistikovanéj$Sim diskuzim, protoze
se ptali nejen studenti, ale prave i ostatni tutofi. Pii group sessions jsme byli rozdé€leni do

skupin po péti studentech a méli jsme tak moZnost vzdy s kazdym ze Sesti z tutori 1épe



prodiskutovat nas projekt z jeho hlediska. A nakonec jsme méli Sanci prodiskutovat sviij
projekt s nékterymi tutory i pii individudlnich schiizkach, ale vzhledem k intenzivnimu
programu to nebylo moZné se vS§emi. Organizatofi v§ak byli velmi mili a otevieni a tak se mi
podatfilo ziskat jednu individudlni schiizku i mimo piivodné€ napldnovany program. Vsichni
tutofi byli navic velmi pfijemni, takZe bylo celkem snadné s nim diskutovat i neformalné

mimo oficidlni program.

Obsah workshopu byl také velmi bohaty. Cely program zacal kromé obvyklych welcome
drinkt jiz prvni prednaskou s ndzvem Creative aspects to a successful film. V podstaté¢ to byl
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pfednésejiciho, nez samotnym obsahem.

Pravni aspekty filmové produkce prednasel Peter Dally z londynské pravni kancelare Bird and
Bird. Hovofil pfedevsim o rozdilech mezi autorskym pravem evropskym a britskym (potazmo

americkym).

Naprosto povzbuzujici byla case study bulharsko-britsko-holandsko-mad’arské koprodukce

s ndzvem Prima Primavera. Tento film zde prezentoval jeho britsky producent Stewe
Bowden. Tento film mé vSak mad’arského reZiséra a vznika zptisobem, ktery bych od
britského producenta ne zcela neoCekaval. Steve na tomto filmu stravil uz asi tfi roky Zivota,
rozpocet toho filmu neni nijak z4vratny, a pfesto jeho znac¢nou ¢ast tvoii odloZené platby a
odlozené vyrobni fee viech koproducenttl. Rikal, Ze on jako producent nevydéla z exploatace
filmu zhola nic, Ze musi veSkeré ndklady na chod firmy pokryt jiz z vyroby. Tato case study
by mohla slouzit také jako ukdzkovy piiklad vztahu producenta a reziséra a jejich vzajemného
respektu. Jako jeden z piikladii uvedu Stevovu zminku o tom, Ze mél smluvné zajisténo pravo
,»final cut* on jako producent, nikoli reZisér. Rikal, Ze to v8ak bylo pouze z toho divodu, Ze to
po ném nékteti finan¢ni partneti standardné pozadovaly, ale z jeho pohledu to byla v podstaté
formalita, protoZe on jako producent, ktery ma zdjem, aby vypadal film co nejlépe piece

nikdy nepostiiha néco, s ¢im nebude spokojen i rezisér.

Dalsi ¢asti workshopu byla lekce ,,The fine art of pitching®, coZ byla pro m¢ osobn¢ jedna
z nejpiinosnéjsich véci. Nejprve byla tivodni pfednasSka o zdkladech komunikaénich

dovednosti obecné. Déle pak kazdy dcastnik prezentoval svlij projekt na fingované obchodni

schlizce zplisobem ,,role playing®. Tento pitching sledovala tutorka a po jeho skonceni ho



zhodnotila a sd€lila mi pfipominky, pfipadné vytky. Podle nich jsem musel sviij pitching 1épe
pfipravit a druhy den jsem prezentoval znovu, ale jiZ pfimo tutorce, kterd predstavovala
obchodniho partnera. Po skonCeni opét zhodnotila chyby a pfedev§im pokroky oproti
pitchingu prvnimu. Navic oba pitchingy byly nahravany na video, takze jsem si s sebou
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odvezl jejich videozdznam pro pozd¢jsi zhodnoceni.

Distribuce a vyjednavani se sales agentem byli dal§imi tématy. O distribuci hovoftil Peter
Marai z pohledu nezavislého distributora v Americe. Mluvil o nékterych moznostech, které
muze vyuzit mensi evropsky film, aby se dokdzal probojovat az do kin v USA. Spole¢né
s nim, hovofil jeho kolega Steve Walsh o praci sales agenta, o jeho spolupréci a souc¢innosti

s producenty a nastinil, jakym zpiisobem spolu tyto dv¢ strany obvykle vyjednévaji.

Ve volném case — i kdyZ ho moc nebylo — jsme méli piilezitost k neformalni komunikaci jak
s UcCastniky, tak s tutory. Cely workshop se svou néplni, tcastniky a lektory mi velmi pomohl
se na svij projekt podivat z jiné perspektivy a ziskal jsem zde také nové ndpady jak s nim déle

postupovat.

Nesmim také zapomenout, Ze veSkerd organizace byla naprosto bezchybnd a vSichni lidé
z organiza¢niho tymu byli mili a ochotni. VeSkeré spolecné vecete byly velmi dobré, na

hezkych mistech a vZdy se zajimavym doprovodnym programem.

Media business school mohu opravdu doporucit. Jedinym zdporem je, Ze tento workshop je
pomérné ndkladny — poplatek je 1500 Eur. Opét tedy musim podékovat jednak pofadateli, ale
hlavné prazské kancelaii Mediadesk, bez jejichZ stipendia bych se pravdépodobné tak

piinosného a kvalitniho workshopu nemohl zicastnit.

V Praze, 16. prosince Pavel Ber¢ik



